UFOLEP PLAYA TOUR 2016 - Bilan

Premiere tournée multisports et citoyenne de France
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Ce dispositif estival a mobilisé, pour sa 10éme édition, 18 comités organisateurs. Ainsi,
22 étapes de juin a aolt ont permis de toucher plus de 20.000 personnes
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La communication. Au cours de cette édition, le
dispositif a pu déployer ses outils de communication :

- sur le site internet www.ufolep-playatour.fr ;
possibilité de télécharger les éléments de communication
principaux (affiche, plaquette, vidéo teaser), mise en place
d’un formulaire de candidature en ligne pour devenir
volontaire sur le Playa Tour autour d’actions en lien avec
le développement durable (programme d’engagement
volontaire UFOLEP) ;

- développement de la plaquette partenaire : présentation
plus claire & design : identit¢ UFOLEP, concept du Playa
Tour, enjeux du dispositif, démarche développement
durable, engagement volontaire, offres partenaires, mise
en images ;

- continuité _autour de la stratégie digitale (réseaux
sociaux) : développement de la communication sur Facebook et Twitter via les comptes
utilisateurs comités, réflexions engagée concernant Instagram et YouTube ;

- affiche et flyers : diffusion locale sur les territoires concernés et les sites des étapes (affichage
et distribution).

Site internet & réseaux sociaux

Plaquette
partenaire



http://www.ufolep-playatour.fr/

Les TIPO (Titre Individuel de Participation Occasionnelle).

Comite organisateur Etapes Nombre de TIPO
T 1(51) - Mamne et 1300
2 | (44) - Loire-Atlantique Saint-Nazaire 669
3 | (56) — Morbihan Larmor-Plage 1.100
4 | (29) - Finistere Brest 487
5 |(35) - llle-et-Vilaine Saint-Malo 618
6 [(28) - Eure-et-Loir Les Villages Vovéens 541
7 |(08)— Ardennes Poix Terron 658
8 | (93) - Seine-saint-Denis 't"aag(')'fmeuve 3297
9 | (68) - Haut Rhin ‘C’:Vét:r?;‘;‘e'm 460
10 | (62) — Pas-de-Calais Berck-sur-Mer 1770
11 (55) — Meuse gi?]?algriont 80
12 | (59) — Nord Bray Dunes 1739
13 | (91) — Essonne Evry 500
14 | (CRU/11) — Languedoc-Roussillon Port Leucate 505
15 |(30) - Gard Grau du Roi 1082
16 | (83) — Var La-Seyne-sur-Mer 1394
17 | (47) — Lot-et-Garonne Damazan 404
18 | (32) - Gers Marciac (Jazz in) 192
TOTAL TIPO 16.796

Comparé a 2015, le nombre de TIPO a évolué : il passe de 16.690 a 16.796 (+ 106
participants, il y avait 12.417 participants en 2014). Cette édition 2016 est particuliérement
notable car elle prouve une dynamique positive, malgré une diminution du nombre d’étapes
(deux étapes en moins par rapport a 2015) : le nombre de personnes touchées en moyenne
par étape est ainsi de 763 en 2016, contre 641 en 2015, et 620 en 2014 ! Ces chiffres montrent
la montée en puissance et la capacité adaptative de /'Ufolep Playa Tour, qui s’inscrit dans un
cadre opérationnel sportif et culturel. Ce dispositif justifie une politique fédérale qui se veut
inclusive et valorisante pour tous les publics, au travers d’une accessibilité facilitée a I’activité
socio-culturelle, sportive comme artistique. Ceci en fait la premiére tournée multisports et

citoyenne de France.

Nota bene : Indépendamment des affiliations C3S et C3, les comités peuvent valoriser leurs actions
et comptabiliser le public accueilli en délivrant des Titres Individuels de Participation Occasionnelle
(TIPO). Inscrit dans les statuts nationaux depuis 2004, cet outil est utilisé par les comités a I’occasion
de manifestations de grande ampleur et/ou ouvertes a des non licenciés. Sa diffusion s’est généralisée

sur ["Ufolep Playa Tour depuis 2013.




Bravo aux bénévoles !

#Hleamllfolep



Les partenaires. Dans la continuité de son action, /'Ufolep Playa Tour a renouvelé ses
partenariats avec DECATHLON PRO, APAC, HOMEBALL et PLAYSPORTS. De nouveaux
partenaires ont fait leur apparition pour cette 10 édition, a savoir ALIVE SPORTS, le
COLLECTIF ETHIQUE SUR L’ETIQUETTE et ’ANESTAPS. C’est avec réussite qu’ils ont
intégré le dispositif et rencontré les comités organisateurs pour certains. Les dotations et les
activités mises en place ont largement plu sur tout le territoire et contribue a diversifier notre
offre en direction de tous les publics. La diversité et la complémentarité entre les partenaires
permet de répondre aux besoins des participants ; c’est pourquoi nous affirmons notre volonté

de reconduire I’ensemble de ces partenariats pour I’édition 2017, déja prometteuse.

Décathlon Pro

Homeball

Collectif Ethigue sur I'Etiguette

Anestaps
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L’Ufolep Playa Tour a pour ambition d’étre un outil au service du développement local. Au-
dela de I’offre multisport et culturelle proposée lors d’une étape, le dispositif se veut étre un
outil visant a initier et/ou consolider des collaborations avec les acteurs locaux institutionnels
ou socio culturels. Cette logique fait ainsi de /’Ufolep Playa Tour un événement s’inscrivant
dans une ambition de développement et dynamisation locale a moyen et long terme.

Entre activités sportives et artistiques pour des publics captifs et non-captifs, démarches de
prévention mais aussi de développement durable pour 1’éducation a la citoyennetg, il favorise
une portée institutionnelle aupres des 25 villes qui le soutiennent. C’est cette crédibilité aupres
de tous qui permet d’asseoir votre savoir-faire en ce qui concerne 1’organisation d’événements
¢coresponsable d’une part, et de se positionner comme un acteur au service du développement
local (tourisme, sport, citoyenneté) d’autre part.

Les villes qui soutiennent notre action.

Du point de vue de nos comités

« Le Playa Tour, en tant qu’événement gratuit, n’aurait jamais pu voir le jour sans [’implication des trés
nombreux bénévoles qui ont répondu présents. La météo n’a pas toujours été trés clémente mais leur présence et
leur bonne humeur ont suffi a attirer les foules ! [...] Cette féte se voulait un rassemblement laic qui implique
notre réseau d’éducation populaire. Avec 250 écoliers présents le vendredi et 400 participants supplémentaires
le vendredi et le samedi, cette premiere édition est une réussite malgré la météo capricieuse.

[...] Nous sommes également trés heureux de la dynamique qui s est créée au sein du village associatif ainsi que
sur la plage. Ce weekend a été I’occasion de temps riches en échanges, partages et rencontres, aussi bien avec
les participants qu’entre les bénévoles et les associations.

[...] Enfin, il nous semble important de préciser que de nombreux partenaires associatifs locaux et des
bénévoles, se sont déja positionnés pour participer a une éventuelle seconde édition du Playa Tour en 2017. »

- Elodie Gouriou (directrice départementale) & Robin Le Houx, (Agent de Développement) du Comité
de Loire-Atlantique (44)
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RENDEZ-VOUS eEN 2017 pouria 1léme

EDITION DE L’UFOLEP PLAYA TOUR !




Bravo aux bénévoles !
Zleamufolep



vfo/ep

TOUS LES SPORTS 7AUTREMENT

" #UFOLEP |+ v/ #PLAYATOUR

I'enseignement




BILAN QUANTITATIF GLOBAL

16 REMONTEES DE FICHES BILANS D'ETAPE

LES CHIFFRES CLES DE LA COMM NUMERIQUE

75% DES COMITES UTILISENT LES RESEAUX SOCIAUX PENDANT L"ETAPE

87.5% DES COMITES ENVOIENT UN EMAILING AVANT L' ETAPE

ZOOM SUR LES RESEAUX SOCIAUX

82 tweets avec le #PlayaTour

86 tweets sur le Playa Tour

25 posts avec le #PlayaTour

LES CHIFFRES CLES DES RELATIONS PUBLIQUES

75% DES COMITES ACCUEILLENT DES JOURNALISTES SUR LES ETAPES

75% DES COMITES ORGANISENT UN TEMPS PROTOCOLAIRE SUR LES ETAPES

LES CHIFFRES CLES DES PARTENARIATS

37.5% DES COMITES ONT CREES DE NOUVEAUX PARTENAIRAITS

31.25% DES COMITES ONT ACTIVES DES PARTENARIAT SUR LES ETAPES

ufa/ep -

TOUS LES SPORTS




ETAPE DE POIX-TERRON (08)

Le comité uroLer ardennes ne dispose pas d’une page facebook mais d'un
profil. cela limite le nombre de vue et linteraction sur les publications.

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE PORT-LEUCATE (11)

8 vidéos et plus de 70 photos posteées

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE VOVES (28)

#PLAYATOUR

ufolep s

TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE PLOUGONVELIN (29)

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DU GRAU-DU-ROI (30)

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE ST MALO (35)

Ouest-France

TV Rennes

#PLAYATOUR
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ETAPE DE DAMAZAN (47)

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE SILLERY -REIMS (51)

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE GIFFAUMONT - MADINE (55)

ufc/ep

TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE LARMOR PLAGE (56)

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE BRAY DUNES (59)

5 vidéos et plus de 30 photos postées

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE BERCK-SUR-MER (62)

Plus de 100 photos postées

ufo/ep

TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE WITTENHEIM - BARTENHEIM -
CERNAY (68)

Plus de 50 photos postées

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE LA SEYNE-SUR-MER (83)

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE D’EVRY (91)

#PLAYATOUR
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




ETAPE DE MARVILLE (93)

De nombreuses retombées sur twitter
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TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




DES PARTENAIRES RELAIS DE LA COMMUNICATION

ufo/ep

TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




DES PARTENAIRES RELAIS DE LA COMMUNICATION

ANESTAPS DECATHLON PRO
ALIVE SPORT ESE
HOMEBALL

ufo/ep 2

TOUS LES SPORTS /AUTREMENT




#UFOLEP #PLAYATOUR
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